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Alternatywne formy
finansowania przedsigbiorstw

Wstep

Rynek ustug finansowych oferuje szeroki zakres instrumentéw finansowa-
nia. Jednakze dostep do kapitatow zewnetrznych jest bardzo czesto utrud-
niony, badZ catkowicie niedostepny, w szczegdlnosci dla matych i srednich
firm. Z tego wzgledu firmy szukajg alternatywnych Zrddet finansowania.
Przedsiebiorstwa coraz czesciej wykorzystujg tak zwane niekonwencjonalne
formy pozyskiwania kapitatu, takie jak: faktoring, franczyza, leasing. Korzysci
wynikajgce z zastosowan alternatywnych Zrodet finansowania to miedzy in-
nymi elastycznos$¢, dynamizm przedsiebiorczy oraz zaangazowanie w pro-
cesy innowacyjne. Celem artykutu jest préba analizy alternatywnych form
finansowania przedsiebiorstw. Wykorzystane zostaty badania przeprowa-
dzone miedzy innymi przez Gtéwny Urzad Statystyczny oraz Polski Zwigzek
Faktordw, aby przeanalizowa¢ popularnos¢ tychze zrdodet finansowania.

Analiza alternatywnych form finansowania przedsiebiorstw

Faktoring jest forma finansowania dziatalnos$ci biezacej o charakterze ze-
wnetrznym, krétkoterminowym. Faktoring jest to sposob kredytowania
przez bank lub inng instytucje finansowa nalezno$ci przedsiebiorstw przed
terminem ich ptatnosci. Firma udzielajgca odbiorcom kredytu handlowego,
nosi miano faktoranta, sprzedaje te naleznosci, tj. przenosi je na podstawie
odpowiedniej umowy na rzecz faktora. Nabywajac nalezno$ci, faktor
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przekazuje faktorantowi ich réwnowarto$¢ w gotéwce po pomniejszeniu
o przewidziane w umowie odsetki i inne optaty!.

Intensywny wzrost gospodarczy oraz rozwoj przedsiebiorczosci przy-
czynit sie do rozprzestrzeniania na coraz to wieksza skale ustugi faktoringu.
Faktoring rozwigzuje problemy zwigzane z przeplywem gotéwki, dzieki
czemu przedsiebiorca ma zapewniony staty doptyw gotéwki. Poza tym, ustuga
faktoringu zapewnia przy$pieszenie obrotu gospodarczego, co korzystnie
wplywa na catg gospodarke.

W Polsce ustuga faktoringu caty czas rozwija sie. Wedtug badan przepro-
wadzonych przez Gtéwny Urzad Statystyczny (GUS) w roku 2018 z ustug fak-
toringowych skorzystato 17.917 klientéw, w poréwnaniu z rokiem 2017 ta
liczba wzrosta o 12,8%. Z tej liczby klientéw 25,5% prowadzito dziatalno$¢
w zakresie handlu, 22,4% - przemystu, 17,1% - transportu, a 14,9% - ustug.
W grupie 57 zbadanych podmiotéw prowadzgcych w 2018 roku dziatalnos¢
faktoringowa byto 47 niebankowych przedsiebiorstw prowadzacych ten ro-
dzaj dziatalnosci oraz 10 bankdéw komercyjnych, ktére zajmowaty sie faktorin-
giem obok statutowej dziatalnosci bankowej. Laczna wartos¢ wykupionych
wierzytelno$ci przez badane przedsiebiorstwa wzrosta 021,6%, z 221 654
mln zt w2017 r. do 269 629 mln zt w 2018 r.2

Jak podaje Polski Zwigzek Faktoréw (PZF), obroty 22 zrzeszonych firm
w 2019 roku wyniosty 281,7 mld zt, wskazuje to, ze warto$¢ wzrosta o 38,9 mld
ztotych w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Z tej liczby 84% stanowit faktoring
krajowy, z kolei za$ faktoring zagraniczny dotyczy 16%. Liczba klientéw zrze-
szonych w Polskim Zwigzku Faktoréw réwniez rosnie, w 2018 -16,9 tysiecy, na-
tomiastw 2019 - 18 tysiecy. W strukturze obrotéw firm zrzeszonych w PZF naj-
wieksze znaczenie miat sektor produkcji i dystrybucjis.

Drugg forma pozyskiwania kapitatu jest franchising, traktowany jako
niekonwencjonalne Zrédto finansowania dziatalnosci. Istote franchisingu sta-
nowi oryginalnos¢ i wyjatkowos$¢ pomystu, ktéry jest podstawa funkcjonowa-
nia firmy. Pomyst, dzieki ktéremu przedsiebiorca uzyskat renome na rynku,
musi by¢ sprawdzony i zastrzezony prawnie. Franchising jest traktowany jako
alternatywne zrédto finansowania dlugoterminowego poprzez operacje, takie
jak nizszy koszt reklamy i promocji, mozliwos¢ kupowania towaréw

1]. Gtuchowski, Leksykon finanséw, Warszawa 2001, s. 81.
2 Dziatalnos¢ finansowa przedsiebiorstw finansowych w 2018, GUS.
3 http://faktoring.pl/analizy-i-statystyki/ (data dostepu: 03.03.2020).
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w nizszych cenach itp.4. Wspéipraca gospodarcza polega w tym przypadku
na tym, ze franczyzodawca daje prawo do wykorzystania marki, systemu
operacyjnego oraz kontroluje i udziela wsparcia. Dzieki temu powstaje nie-
zalezna prawnie swoista kopia przedsiebiorstwa franczyzodawcy. Franczyzo-
biorca natomiast ponosi optaty przewidziane wumowie franczyzowej, ale
takze oferuje swoja przedsiebiorczo$¢, inicjatywe oraz znajomos¢ lokalnego
rynku.

Franczyza rozwijata sie dynamicznie w XX i XXI w. na wszystkich konty-
nentach. W Polsce rynek franczyzy ksztattuje sie od 1989 roku. W pierwsze;j
dekadzie dziatato 77 systeméw franczyzowych. W kolejnych pieciu latach,
tj. w okresie 1999 - 2003 roku ich liczba wzrosta do 210, by w nastepnych pie-
ciu latach (2004-2008) powiekszy¢ sie o kolejne 269 systemdws.

W 2009 roku na polskim rynku dziatato 37 982 placéowek franczyzo-
wych, aich liczba z roku na rok stale rosnie. W ciaggu dziewieciu lat, czyli
w okresie od 2009 do 2018 roku liczba placowek wzrosta do 78 000, co ozna-
cza, ze w tym okresie uruchomiono kolejnych 40 018 placéwek franczyzo-
wych. Rynek franczyzy w Polsce wykazuje statg tendencje wzrostowa. Najbar-
dziej popularnymi firmami we franczyzie sa: w handlu - sklepy spozywecze,
a w ustugach - gastronomia. Oferta franczyzy staje sie coraz bogatsza, a fran-
czyzodawcy zdobywaja coraz wyzsze kwalifikacje, aby wspiera¢ swoich part-
neréw na drodze biznesowego sukcesu. Dzieki temu prowadzenie tego typu
dziatalnos$ci staje sie coraz bezpieczniejszym rozwigzaniem. Rynek franczyzy
w Polsce jest coraz bardziej dojrzaty. Od kilku lat prym wiodg na nim polskie
koncepty. Osiem na dziesie¢ franczyz stanowia rodzime marki, w ramach kto-
rych dziata réwniez ponad 85% jednostek franczyzowych. Oprocz tego Polscy
franczyzodawcy dziatajg réwniez na rykach zagranicznych. Blisko 150 pol-
skich marek franczyzowych ma przynajmniej jednego franczyzobiorce za gra-
nicae.

Trzecig niekonwencjonalng forma pozyskiwania kapitatu przez firmy
jest leasing. Leasing jest umowa, na mocy ktorej leasingodawca przekazuje le-
asingobiorcy prawo do uzytkowania okreslonego dobra. Leasingobiorca jest

4 H. Gérska-Warsewicz, T. Mikulska, O. Kulykovets, Franchising i leasing jako alternatywne Zrédta
finansowania i rozwoju miedzynarodowych systeméw hotelowych w kontekscie ekspansji regional-
nej, Warszawa 2015, s. 118.

5 A. Antonowicz, Franchising uwarunkowania i perspektywy rozwoju, Gdansk 2010, s. 128.

6 Franczyza w Polsce. Rozwdj od 1989 do 2020 roku https://franchising.pl/abc-fran-
czyzy /24 /franczyza-polsce-rozwoj-1989-2020-roku/ (data dostepu: 29.02.2020).
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zobowigzany do zaptaty w ratach wynagrodzenia pienieznego, ktérego wiel-
ko$¢ jest co najmniej rdwna wartosci tego dobra w chwili zawierania umowy.
Umowa leasingu jest zawierana na okres$lony czas, co jest $cisle zwigzane
z okresem amortyzacji tego aktywu. Istotnym aspektem jest fakt, ze rzecz
oznaczona w umowie pozostaje przez caty czas wtasnos$cig leasingodawcy.

Rynek ustug leasingowych odgrywa znaczacg role w finansowaniu pol-
skich firm. Najistotniejsza przyczyna sa korzysci podatkowe. Optaty leasin-
gowe zmniejszajg podstawe opodatkowania, dzieki czemu zmniejsza sie wyso-
ko$¢ podatku dochodowego. Do zalet leasingu mozna zaliczy¢ réwniez zacho-
wanie ptynnosci finansowej, elastycznos¢ tejze formy finansowania, dzieki
réznorodnosci firm leasingowych, uproszczong procedure z powodu braku ko-
niecznosci posiadania zabezpieczen. Leasing utatwia przedsiebiorstwom do-
step do nowych technologii, pozwala poszerzy¢ dziatalnos$¢ oraz zwiekszy¢
zdolnosci produkcyjne’ oraz leasingus.

Leasing jest jednym z najpopularniejszych Zrodet finansowania przed-
siebiorstw. Liczba leasingobiorcow z roku na rok rosnie, na co wskazujg bada-
nia przeprowadzone przez GUS. W roku 2018 badane przedsiebiorstwa pod-
pisaty 620 tysiecy umow, dzieki temu przekazali 727 tysiecy przedmiotéw
w leasing. Ich warto$¢ wyniosta 66 440 mln zt. Przedmiotem transakcji byty
zaréwno $rodki nowe o tgcznej wartosci 53 190 mln z}, jak i uzywane - ich
warto$¢ wyniosta 13 250 mln zt. Dla poréwnania, w roku poprzednim (2017)
badane przedsiebiorstwa podpisaty 469 tys. umow, przekazujac w leasing 635
tys. przedmiotow o wartos$ci 58 186 mln z1°. W 2018 roku najwiecej uméw zo-
stato podpisanych w walucie polskiej (53 512 mln zt), w walucie obcej podpi-
sano umowy na kwote 12 928 mln z}, z czego 98% umdw byto w walucie euro.
Najczesciej umowy zostaly zawierane na okres od 2 do 5 lat (81,1%). Powyzej
5 lat zostato zawartych 11,1 % warto$ci nowych uméw, umowy na okres do
2 lat sg najrzadziej wykorzystywane (7,8%).

W strukturze umow leasingu najwieksza warto$¢ zajmowat leasing
$rodkow transportu drogowego o tacznej wartosci — 49 087 min zt. Najwiek-
szy udziat w wartosci $srodkéw transportu drogowego zajety samochody oso-
bowe (61,3%). Duzy udziat w strukturze rynku odegraty rowniez maszyny
i urzadzenia przemystowe, ktore stanowilty 21,9% wartosci uméw. W tej

7 K. Wisniewska, Zalety i wady leasingu, ,Wspotczesna gospodarka” 2012, vol. 3, issue 4, s. 30-31.
8]. Grzywacz, Kapitat przedsiebiorstwa i jego struktura, Warszawa 2012, s. 161-162.

9 Dziatalnos¢ przedsiebiorstw leasingowych w 2018 r, www.stat.gov.pl/ (data dostepu:
05.03.2020).
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grupie 20,5% stanowit sprzet budowlany, 14,0% maszyny rolnicze, a 12,1%
maszyny do obrdébki metali. Nieruchomos$ci w strukturze rynku odegraty
mato znaczacg role - stanowity zaledwie 1,0% wartosci ogétu nowych umow
leasingu.

W 2018 roku finansowanie przedmiotéw leasingu odbyto sie w gtéwnej
mierze poprzez kredyt (79,8%), ale rowniez przez fundusze wtasne (4,5%)
oraz emisje papieréw dtuznych (0,7%). Na przestrzeni 10 lat - w okresie 2008-
2018 - mozna zauwazy¢ na podstawie danych GUS wyrazny spadek aktywno-
$ci w tym zakresie po 2009 roku. Odnotowany spadek moze wynikac z faktu,
iz wiele przedsiebiorstw w 2010 roku zrezygnowato z leasingu na rzecz fakto-
ringu. Jednak w kolejnych latach sytuacja gospodarcza zaczyna sie poprawiac
i wykazuje tendencje wzrostowa. Zauwazalny jest wzrost liczby klientéw oraz
nowych uméw, ktéry trwa do dzisiaj. Leasing jest bardzo popularng forma
finansowania przedsiebiorstw. Czesty wybdr leasingu jako Zrddta finansowa-
nia jest spowodowany gtéwnie przez korzysci podatkowe, tatwy dostep do
kapitatu oraz brak konieczno$ci posiadania zabezpieczen.

Podsumowanie

Wspotczesna gospodarka stawia przed przedsiebiorstwami szereg wyzwan.
Jednostki gospodarcze, aby sprosta¢ tym wymaganiom, zmuszone s3a do po-
dejmowania dziatan o charakterze innowacyjnym. Determinantg utworzenia
innowacyjnych przedsiebiorstw o znacznym stopniu konkurencyjnosci oraz
duzym potencjale wzrostu jest potaczenie transferu wiedzy i nowych techno-
logii. Wzrost zapotrzebowania na kapitat wptywa na poszukiwanie niekon-
wencjonalnych form finansowania. Z pewnoscig jest to jedna z przyczyn
wzrostu popularno$ci alternatywnych Zrédet finansowania wsréd polskich
przedsiebiorcdw. Zgodnie z analizg literatury i badan wykorzystanie tych
form finansowania wykazuje tendencje wzrostowa. Niesie to ze sobg wiele
korzysci dla przedsiebiorcéw, ale takze dla catej gospodarki. Niekonwencjo-
nalne Zrédta finansowania sg coraz tatwiej dostepne, dzieki czemu wzrasta
mozliwo$¢ wprowadzania nowinek technologicznych. Z takim podej$ciem
z kolei wiaze sie wieksza innowacyjno$c¢ polskich przedsiebiorstw, a tym sa-
mym i catej gospodarki.
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Alternative forms of financing for enterprises

Summary: Today's developed market economy system requires companies to raisecap-
ital from outside. Economic expansion, the speed of change, increasing competition force
the continuous development of enterprises, and this requires a lot of financial invest-
ment. Low financial resources and expensive and difficult access to credit are driving
entrepreneurs to look for alternative sources of finance. This is met by the financial mar-
ket, which offers increasingly sophisticated forms of capital raising, adapted to the type
and scale of ventures. The aim of the article is to try to analyse alternative forms of
financing for enterprises and rating their popularity.

Keywords: financing of enterprises, factoring, leasing, franchising
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